IHO cream
magnoli?

HESANTA

TOUCHE ECLAT
THE LIGHT BELONGS TO YVES SAINT LAURENT

The must have pen of makeup artists, TOUCHE ECLAT iluminates and highiights
- the complexion with every brushstroke, The exclusive secret formula gives
DUVC the perfect balance of coverage and radiance. Now in a choice of 4 shades.
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Lapset ja nuoret kohtaavat monipuolista markkinoin-
tiviestintd4 sosiaalisessa mediassa, kaduilla, elokuvissa
ja peleissa. Tama on otettu huomioon peruskoulun uu-
dessa opetussuunnitelmassa, jossa mainonnan, medi-
an ja kulutusvalintojen kriittinen tarkastelu on nostettu
osaksi arjen taitoja, monilukutaitoa ja osallistumista kes-
tavan tulevaisuuden rakentamiseen vastuullisena kansa-

laisena (OPH 2014: L3, L4, L7).

Lasten osallistuminen ja muuttuva mediaympéristé on
nimetty haasteiksi myds YK:n lapsen oikeuksien sopi-
mukseen pohjautuvissa Hyva medialukutaito -linjauk-
sissa (OKM 2013). Mediaosaamisessa on havaittu ta-
soeroja sekd nuorten ettd oppilaitosten vlilld ja tukea
tarvitaan erityisesti visuaalisen lukutaidon kehittami-
sessa: aikuisten kanssa lapsi voi oppia journalismin ja
markkinoinnin eroja sekd viestien kriittistd tulkintaa
(Mediakasvatusseura 2013, KAVI 2014). Markkinoin-
tia ja kuluttamista tarkastelemalla paastaan kasiksi myos
maailmankaupan rakenteisiin, ympaéristdkysymyksiin,
ihmisoikeuksiin ja kierratykseen.

Tamén oppaan avulla voit ohjata vastamainostydpajan,
jossa opitaan seké vastaanottamaan etti tuottamaan me-
diateksteja. Oppaan viidessa osiossa kuvaillaan tydpajan
eri osat tavoitteineen, menetelmineen ja tarvikkeineen.
Osat 1-2 johdattavat maailmankaupan ja mainoksen
analyysiin. Osassa 3 tulkitaan kriittista kuvastoa yhdessa

ja osissa 4-5 tehdaan ja esitelldin omat vastamainokset™.

Tehtsvét on suunniteltu 60-90 minuutin oppitunnil-
le esimerkiksi maantiedon, sidinkielen tai kuvaamatai-
don oppiaineiseen. Ensisijaisena kohderyhméana ovat
4-6.-luokkalaiset, mutta syventavia vinkkeja ja linkkilis-
taa hyddyntidmalla materiaalia voi soveltaa vanhempien
oppilaiden tai erityisryhmien kanssa ja siitéd voi rakentaa
my®&s useamman oppitunnin kokonaisuuden. Opas on
kuvapainotteinen, silld vastamainosten maailma auke-
nee parhaiten (vasta)mainoskuvia katselemalla.

Toivomme oppaan herittavan luovia itseilmaisun het-
kid, omaehtoista osallistumista, oivalluksia ja naurua op-
pilaiden kanssal

Terveisin, Eettisen kaupan puolesta ry.
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1 JOHDATUS
MAAILMANKAUPPAAN JA
MAINONTAAN

TAVOITE: Opitaan tarkkailemaan systemaattisesti
markkinointiviestintaa. Keskustellaan tuotteiden taus-

talla olevista ilmisista. Oppitunnin teeman mukaan voi
pohtia esimerkiksi tuotannon ympérists- ja ihmisoike-
usvaikutuksia, markkinoinnin luomia mielikuvia tai vas-
tuullista kuluttamista.

Vastamainosty&paja Helsingin
ranskalais-suomalaisessa koulussa.

Kuva: Eeva Kemppainen /
Eettisen kaupan puolesta ry.

Y NS

MENETELMAT: Arvojana (katso s. 5), tuot-
teen elinkaaren kasittely, tuotantoketjukartta (katso
s. 4), (katso
luku 3), ajankohtaisten uutisten kasittely tai Lenkki-

parikeskustelu  Banksyn videosta

tossun hinta -tehtéva (katso globaalikuluttaja.fi),

Ennakkotehtiva

Pyyda oppilaita

*  kirjaamaan yl6s ndkemansa brandit tai tuotteet lempielokuvassa, kotona, katukuvassa ja
sosiaalisessa mediassa yhden péivén aikana;

*  tuomaan tunnille mielenkiinnon herttanyt mainos.

*  tuomaan tunnille p&ivan teemaan liittyva uutinen.
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http://www.globaalikuluttaja.fi

Maailmankaupan kasittelyyn sopii valitusta teemasta
rippuen esimerkiksi siirtomaahistorian ja globaalin kau-
pankdynnin taustojen késittely tai tuotannon ympéris-
tévaikutusten pohdinta: kenen luonnonvaroja kulutam-
me ja kuinka paljon? Miten maailmankaupan rakenteet
ovat muodostuneet, ja miten niihin voi vaikuttaa? Ai-
hetta voi kasitelld esimerkiksi ylldolevan kartan avulla,
joka kertoo vaatteen tuotantoketjun. Aiheeseen orien-
toi myds seuraavalla sivulla esitelty arvojana. Nuo-
remmille oppilaille aihe on hyva esittda konkreettisten
esimerkkien kautta, ja vanhemmillekin oppilaille maail-
mankaupan kysymykset voivat tuntua etisilta. Siksi ne
kannattaa tuoda esille meille lsheisten, jokaisen p&alla
tai taskussa olevien tuotteiden kautta.

Aiheeseen voi tarttua myds tarkastelemalla oppilai-
den vaatteiden tai tavaroiden made in -merkintdj4 tai

Kuvitteellisen vaatteen reitti perustuu alan
teollisuuden todellisiin tuotantoketjuihin.
Tuotantovaiheiden ja -maiden jarjestys vaihtelee.

%Marika Viherméh' .

keskustella sina paivana syddyn aamiaisen raaka-aineis-
ta. Erityisesti vaatteiden, elektroniikan ja ruoan elinkaa-
rista 18ytyy helposti tutkimusta, kampanjoita ja uutisia.
Myés parikeskustelu Banksyn videosta (katso luku 3)
ja Lenkkitossun hinta -tehtdva globaalikuluttaja.fi
-sivustolla toimivat hyvéna lsmmittelyna aiheeseen.

Johdatuksena toimii myds ennakkotehtavan purku:

oppilaiden ylés kirjaamien markkinointiviestien
koonti ja lyhyt keskustelu siitd, millaisia ajatuksia
ndmi heissd herattavat. Tarkoituksena on kiinnittaa
huomio nuorten kohtaaman markkinointiviestinnan
laajuuteen ja sanomaan. Jos oppilaat ovat kerénneet
uutisia, ne voidaan koota yhteen keskustelua varten.
Mainosten ldhempi tarkastelu taas sopii tydpajan

seuraavaan osioon.


http://www.globaalikuluttaja.fi

ARVOJANA

ARVOJANALLA oppilas voi ilmaista mielipiteen- ~ Asennon tai paikan valinnan jalkeen voit haastatel-

.
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s véitteisiin asettumalla kuvitellulle janalle luokan la lyhyesti esimerkiksi &&rip&an valinneita oppilaita.
poikki (toinen p&a kylls, toinen ei) tai nostamalla  Arvojanaan osallistumisen kynnys on matala ja se
kadet yl&s (kyll3) tai laskemalla ne alas lattiaan (ei).  kertoo tydpajan vetsjélle oppilaiden tietotasosta.

*  Naien péivittsin paljon mainoksia
*  Saan mainoksista tarpeellista tietoa
*  Saan usein niits vaatteita ja tavaroita, joita toivon
*  Mainokset saavat minut haluamaan uusia tavaroita
*  Olen nihnyt filmin tai uutisen jonkun
tuotteen tekemisesta

*  Tied&n, miss3 pain maailmaa paitani on valmistettu
*  Tied&n, mihin vanhat k&nnykkani ovat

kayton jalkeen menneet
*  Meilla lojuu kotona vanhoja vaatteita tai puhelimia
¢ Tiedan, mika on vastamainos

\J

A\ J

Toiminnalliset tehtévat saavat levottomamman ryhmén osallistumaan helposti, mutta on hyva tiedostaa,

ettd ne lisaavét vilkkautta ja henkilskohtaisen huomion tarvetta varsinkin erityisluokilla.

*  Made in -merkinngist tai oppilaiden kohtaamista markkinointiviesteist voi koostaa kollaasin tai kartan,
joka visualisoi aiheen laajuutta ja sadnnénmukaisuutta.

e Lisatietoa maailmankaupasta esim. globaalikuluttaja.fi, luku 3 ja maailmantalous.net; vastuullisesta
kuluttamisesta esim. kulutus.fi, globaalikuluttaja.fi, luvut 5-6.

e Sopivia tehtavis saat myds Vaatevallankumous-tapahtuman oheen kootusta opettajan materiaalista
(katso linkkilista s. 18).

e Syventava tehtdva: voitte keskustella kestavasta kuluttamisesta ja kuluttajavaikuttamisen mahdollisuuksista ryhmassa
ja toteuttaa jalkimmaista kdytanndssa esimerkiksi kirjoittamalla ryhméty®na palautetta yrityksille tai osallistumalla

kampanjointiin vaikkapa Vaatevallankumous-péivana (katso linkkilista s. 18).


http://www.globaalikuluttaja.fi
maailmantalous.net
http://www.kulutus.fi
http://www.globaalikuluttaja.fi

2 MAINOKSEN

ANALYYSI

TAVOITE: Oppia analysoimaan mainosten kuvia,
viesteja ja kielts, jotka houkuttelevat ostamaan erilaisin
retorisin keinoin.

Ennakkotehtivin purku (mainokset)

Otetaan esimerkkeja oppilaiden mainoksista tehtévan-
annon pohjalta. Hyvia kysymyksia keskusteluun ovat:
Mihin mainoksilla pyritaan? Mika on brandi? Mita lo-
goja tai tunnuslauseita muistatte? Miksi mainos herétti
mielenkiintosi?

Mainosten tarkastelu

Valitaan 2-3 mainosta Ishempé&an tarkasteluun. Teh-
tavan voi toteuttaa koko ryhman kanssa keskustellen
tai parikeskusteluna. Tarkoituksena on purkaa mainok-
sen rakennetta tarkemmin auki vastaamalla mainosta

TARVITAAN: 2-3 oppilaiden tuomaa tai itse va-
littua mainosta, esimerkiksi kosmetiikka-, auto- tai

matkapuhelinmainos.

koskeviin kysymyksiin: Mika tuote tai brandi mainok-
sessa nakyy? Kaytetdanks kuvassa tehokeinoa, joka
kiinnittaa katseesi? Millaisia ihmisia mainoksissa esiin-
tyy, entd mitd mainoksissa ei ndy? Minkalainen tun-
nelma mainokseen on luotu? Mits mainoksen tekija
haluaa mainoksen vastaanottajan tuntevan? Miki on
mainoksen viesti katsojalle? Onko mainos toteutettu
hyvalla maulla?

Mainoksista kannattaa eritelld yhdessa kuvallisia ja sa-
nallisia vaikuttamiskeinoja, kuten kuvan asetelma ja lu-
kusuunta, vérit ja valot, maisema, meikki, kuvamuun-
telu, huumori ja iskulauseet.

*  Alakoulussa voi ottaa esiin erityisesti lapsille suunnattuja mainoksia tai luokassa suosittuja tuotteita.

Mainosten analyysiin kannattaa erityisesti nuorempien kanssa kayttaa aikaa, silld vastamainosten viesti

avautuu vain mainosten kieltd ymmartamalla.

*  Sukupuolisensitiivisyys on syytd huomioida mainosten valitsemisessa ja keskustelussa:

onko mainokset suunnattu tietylle sukupuolelle? Millaisen kuvan tésta sukupolvesta mainokset antavat?

*  Syventdva keskustelu: Onko toimituksellinen aineisto (lehtiartikkelit) helppo erottaa mainoksista?

Oletteko kuulleet advertoriaalin kasitteests? (Advertoriaali on lehtijutun muotoon kirjoitettu mainos.)

o Lue lisas kuva-analyysista Otavan opiston verkko-oppimateriaalista Min, kuva ja kulttuuri (katso linkkilista s. 18)



3 KRIITTISEN KUVASTON
TULKINTA
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The Pink Project - Seowoo and Her Pink Things (Part), Light jet Print, 2005 © JeongMee Yoon.

TAVOITE: Vahvistaa medialukutaitoa ja avata kult- ~ TARVITAAN: Valokuvia, printattuja vastamainoksia

tuurihdirinndn muotoja tarkastelemalla yhdessa valoku-  tai video. Vastamainoksia [8ytyy esimerkiksi Hairikot-

via, videoita tai vastamainosgalleriaa. ja Louserit Vuittuun -kirjoista seka internetista haku-
sanoilla vastamainos, subvertisement tai billboard libe-
ration + tuotteen tai yrityksen nimi (katso lis3a |shteita
linkkilistasta s. 18.)



Jani Leinonen. One Day, 2011. Akryyli puulle, 186 x 261 cm.
Kuva: Vilhelm Sjéstrém.

Kriittiset valokuvat ja video

Ryhmiille esitelldan kriittista kuvastoa, joka kannattaa
valita ikdryhmalle sopivaksi. Oppilaille voi kertoa, etts
ostopaatésten tai muun kuluttajavaikuttamisen lisaksi
vaikuttamisen tapana voi olla my&s visuaali, joka ravisut-
telee tai hauskuuttaa. Hyvia esimerkkeja ovat Jani Lei-
nosen brandiparodiamaalaus globaalista eriarvoistumi-
sesta ja JeongMee Yoonin valokuvasarja kulutuksesta,
vérinormeista ja onnellisuudesta. Kuvista keskustellaan
yhdessa. Tahan yhteyteen sopii my&s keskustelu taiteen
rajoista, maaritelmasta tai roolista yhteiskunnassa.

Vastamainosten tarkastelu

Vastamainokset ovat lshelld edellisia, taiteeksi luettavia

titd. Ne ovat osa kulttuurihdirinnan (culture jamming)

genred, johon kuuluu myés katutaidetta ja performans-
seja kaupunkitilassa. Kyseessd on yhteiskunnallinen vies-
tinté, vaikka menetelmé ei olisikaan perinteinen. Tallai-
nen tapa viestid vetoaa usein nuoriin. Oppilaat voivat
kokea kuvien tulkinnan alussa my&s haastavaksi, mutta
aihe tulee nopeasti lshelle mainoksia ja vastamainoksia

tarkastellessa.

Vastamainoksessa tekiji muuttaa mainoksen sanomaa
muokkaamalla alkuperaistd kuvaa, logoa tai tekstia.
Usein vastamainos ottaa taideteoksia astetta suorem-
min kantaa johonkin brandiin tai ilmisdn. Eri tyyppi-
sid vastamainoksia ovat muun muassa Harro Koskisen
tunnettu Smell, Voima-lehden A&O ja Naive seka Ad-
bustersin Nke.
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‘maltodextiring,
arghblam, glcukure,
kinghongpulpets

Vas: Irmeli Huhtala. Maitotytts, 2007. Pastissi.
Oik: Voima-lehti. Brainfry, 2011. Vastamainos.




Jana Balusikova. I'm growing it, 2012.
Vastamainos, Mainoskupla-vastamainoskilpailu.

L

JANA BALUSIKOVAN I'm growing it -vas-
tamainos naurattaa ja sanoma avautuu apuky-
symysten avulla: Mitd brandia tekijd on muo-
kannut? Mita alkupersisestd mainoksesta on
muunneltu? Miti slogan on suomeksi ja mité lo-
gon muoto muistuttaa? Mika kuvan viesti on ja
miksi se on tehty?

iPhone 4

Better Phone. Better World.

The Yes Men. iPhone 4CF, 2010.
http://apple-cf.com.yeslab.org/.

THE YES MEN -ryhmén vastamainossivusto
matkii &lypuhelinmarkkinoita johtavan Applen
muotoilua ja mainoskieltd, mutta paljastaa pa-
rodian avulla elektroniikan tuotannon ongelmia.
Sivustolla Apple lanseeraa “ensimmaisen eko-
logisesti ja sosiaalisesti kestdvdn puhelimen”,
iPhone 4CF:n (conflict-mineral free iPhone),
jonka tuotantoketjua valvotaan: puhelimen osat
eivat sisalli mineraaleja konfliktialueiden, ku-
ten Kongon demokraattisen tasavallan, kaivok-
sista, ja kokoonpanotehtailla tydajat ja palkat
ovat kunnossa. Parodiasivusto suljettiin, mutta
se sai niin kauppiaat, kuluttajat kuin yrityksetkin
keskustelemaan elektroniikan eettisyydestd ja
yritysvastuusta.
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http://apple-cf.com.yeslab.org

Katutaiteilija BANKSYN Simpsons-sarjan aloi-
tukseksi tekemd (ja ohjelmassa myds esitetty)
video sarjan sekd sen oheistuotteiden valmista-
misesta heréttdd kysymyksia aikuisten, lasten,
eldinten ja ympéristén hyvinvoinnista. Keskustelu
sujuu helpommin, jos oppilaita pyytdd muotoile-
maan videon mieleen tuomia kysymyksia paperi-

lapuille pareittain.

Banksyfilm Simpsons, 2010.
Youtube: https://www.youtube.com/watch?v=DX1ipl QQJTo.

. J

Sopivia vastamainoksia valitessa kannattaa ottaa huomioon oppilaiden ik, sukupuolisensitiivisyys,

kulttuuritaustat ja erityisryhmaét. Esimerkiksi Yoonin pinkki valokuva, Voiman Brainfry-vastamainos ja

Huhtalan Maitotytts-pastissi voivat avata kiinnostavia keskusteluja nuorempien keskuudessa.

e Alakoululaisten kanssa on selkedmpéa aloittaa ensin yhteiselld vastamainosten tulkinnalla ja sitten rohkaista heité
omaan tulkintaan astamainosgalleriassa. Vanhempien oppilaiden kanssa voi yhteisen, ohjatun tulkinnan sijaan
siirtyd suoraan vastamainosgalleriaan.

e Alakoulussa jaa Vastamainosgalleria-tehtévaa varten luokka 2-3 ryhmaén, joissa oppilaat valitsevat 3-5 tydsta
aanestykselld yhden kiinnostavan koko luokan kesken tulkittavaksi. Ryhméty&skentely ja &&nestys osallistavat,
ja tehtévan tarkempi rajaus helpottaa ryhmén hallitsemisesta.

*  Syventdvan keskustelun taustaksi — myds oman vastamainostydn tekemista varten — on hyva keskustella,
onko yritysten kritisointi reilua ja miten sen voi tehda vastuullisesti. ltsetarkoituksellisen pilkan sijaan
vastamainoksen tulisi valittaa selke viesti, joka osallistuu kansalaiskeskusteluun ja lis& kaksisuuntaista
kommunikaatiota. Hyvé vertailukohde on poliittinen satiiri.

*  Syventavis keskustelunaiheita ovat myds: Mika on laillisuuden ja laittomuuden raja katutaiteessa / vastamainonnassa?
Onko tdma sama kuin moraalinen “oikea” ja “vaara™? Mika on taidetta, mika ei? Onko vastamainoksen tekeminen
reilua alkuperaisen mainoksen tehnytti yritysta kohtaan? Miksi / miksi ei? Miksi on térke&a osallistua
yhteiskunnalliseen keskusteluun eri tavoin? Kenelld on oikeus kayttaa kaupunkitilaa viestintadnsa?

*  Taustaksi: Vastamainonta ei ole laitonta plagiarismia. Ty6t ovat lain edessé yksittaisia teoksia, jotka hyddyntavat

alkuperéisten mainosten elementtejs, mutta niiden tarkoitus ei ole myyda muunneltua tuotetta.

1


https://www.youtube.com/watch?v=DX1iplQQJTo.

4 OMA

VASTAMAINOS

TAVOITE: Oppia mediakriittisyyttd kaytdnndssa,
kokeilla uutta ilmaisutapaa ja osallistua kansalaiskeskus-
teluun tekemilld omat vastamainokset yksin, pareittain
tai ryhmissa

TARVITAAN: Lehdista leikattuja tai printattuja mai-

noksia, tusseja, paperia, liimaa ja saksia.

Tehtiva: Oma vastamainos

vastamainonnasta.

.

Ohijeista oppilaita tekem&in oma vastamainos. Ensin valitaan kiinnostava tai tunteita herattava
mainos tai muutama vaihtoehto. Sitten mietitd&n, miten mainoksen sanomaa voisi muokata lo-
goa, kuvaa tai tekstid muuntelemalla, jotain lisddmalla tai poistamalla.

Keksittekd muita keinoja? Vastamainoksen voi tehdd suoraan muuntelemalla mainosta, jol-
loin vastasanoma, kysymys tai piirros tehddan vuoropuhelun lailla suoraan mainoksen paille.
Tyén voi toteuttaa my&s mainostaiteena tyhjille paperille, eikd sen tarvitse muistuttaa mitdan
olemassaolevaa mainosta, vaan se voi parodioida mainosten kielts yleisell3 tasolla. Mainoksis-
ta voi my®s leikata osia ja koota néisté kollaasin tai yhdistd4 niit itse tuotettuun materiaaliin
luomaan uuden sanoman. Tydpajan hedelmallisimpiin hetkiin kuuluu yleensa kasilla tekemi-

nen, mik3 antaa tilaisuuden luovuudelle seka keskusteluille maailmankaupasta, mainonnasta ja

~N
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Toiset tekevét innoissaan monta tydts, toisille luovuus
syttyy hitaasti; jokaisen alkuun auttaminen, keskus-
teleminen ja maltillinen kehuminen on tarkeas, esim.
"tuo on melko vahva slogan, voisiko sitd muuttaa?” tai
“voisiko idean toteuttaa piirtamalld mainoksen paal-
le?” Kannattaa muistaa my®s, ettd usein enemman on
vdhemman - mainosta voi muokata my&s hienovarai-
sesti. Rohkaiseminen on térkeas kaikilla luokka-asteilla,

12

ja alakoululaisille vastamainonnan ideaa taytyy avata
myds omaa tydta tehdessa. Viiksien ja ihon vérittamista
tekevat kaikki alakoulusta lukioon, mutta oppilaita tulisi
kannustaa my®s jonkinlaisen vastamainoslauseen muo-
toilemiseen ja perustelemiseen: miksi muokkaat kuvaa
nain, mitd haluatko kommentoida alkuperaisesta tuot-
teesta tai mainoksessa? Miten teet sen tyylilla?



Ylla: Oppilastyd vastamainostydpajasta
Kortepohjan koulussa Jyviskylassa.

Alla: Oppilastyd vastamainostydpajasta
Joensuun yhteiskoulun lukiossa.

13
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See the Whole drama

Vasemmalla: Oppilastyd vastamainostydpajasta Vaskivuoren lukiossa Vantaalla.
Oikealla: Oppilastyd vastamainosty&pajasta Soukan koulussa Espoossa.

e Luokka kannattaa jakaa 3-5 hengen ryhmiin, jotta tydskentely pysyy tarpeeksi rauhallisena ja ujommatkin osallistuvat.
Osa voi alkaa ideoida tysts pareittain tai yksin.
e Laita ohjeet esille ennen mainosten jakoa, kerro lopetusaika ja kehota noin viisi minuuttia ennen purkua viimeistelemaan tyd.
e Josjoku ei halua tehda vastamainosta, tehtévaksi voi antaa etsié joko hyva ja huono mainos tai paras vastamainos ja
perustella valintansa. Jos jonkun mielestd mainosten muuntelu on huonoa kayt&sts, kannattaa téhan suhtautua
keskustelunavauksena vastamainonnan ja mainonnan etiikkaan, katso lisékysymyksia 3. osion vinkeista.
Aihe on monitulkintainen ja sen tuleekin herétt&4 tunteita ja keskustelua. Luovuuteen ei voi mydskaan pakottaa.
Usein vastahakoiselle oppilaalle ja& lopulta paras tunnelma, jos han on osallistunut tyéskentelyyn esimerkiksi
kommentaattorin tai juontajan roolissa.
e Kaytettavissa olevan ajan ja vélineistén sekd oppilaiden taitojen mukaan vastamainoskuvan tai -videon

voi toteuttaa kuvankisittelyohjelmalla.
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s 2
parempi porsaanti

Yll: Oppilasty vastamainostydpajasta Kalajarven koulussa Espoossa.
Alla: Oppilasty® vastamainostydpajasta Vaskivuoren lukiossa Vantaalla.
Lastenvaatemainoksesta vaatetuotantokartalle leikatut mallit kommentoivat lapsityévoimaa.
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OPPILASTOIDEN PURKU

JAYHTEENVETO

Marc ¢ yPoloj i

| "Totta kaisuosio
voi kihahtaa

hattuun

A

g

A pra Kaw10S! -
BIKUNTA,
RUOKA &
WYVA MIELI

Vastamainostydpaja Mikkelan koulussa Espoossa. Kuva: Eeva Kemppainen [ Eettisen kaupan puolesta ry.

TAVOITE: Kayds lapi oppilaiden tekemit vastamai-
nokset, kiittda luovasta tydpanoksesta, luoda punainen
lanka tydpajan osien vilille.

Neuvojen avulla luokassa loihditaan yleens3 jo 30 mi-
nuutissa 5-15 tydtd, jotka on térked purkaa yhdessa.
Tekijoitd voi pyytaa esittelemaan tydnsa dokumentti-
kameralla tai ilmoitustaululle koottuna. Eritellssn, miten

16

TARVITAAN: Tydpajan tuotokset, dokumenttikame-

ra tai ilmoitustaulu ja nuppineuloja tai sinitarraa.

mainosten kuvaa ja sanomaa on muokattu sek3 vertail-
laan eri tekniikoita (logon ja kuvan muokkaus, tekstin
muokkaus, piirtdminen, leikkaus ja limaus, kollaasi, mai-
nostaideteos). Taputetaan kaikille!



Oppilaiden vastamainostydt vaihtelevat vitseista vah-
vaan yhteiskunnalliseen kommentaariin. Esittelemisen
aikana voi keskustella, kuinka parodisia, totuudenmu-
kaisia tai provosoivia tydt ovat. Koululaiset ovat teh-
neet vastamainoksia muun muassa kauneustuotteista,
ympéristdongelmista, ruoan terveellisyydests ja vaate-
tuotannon eettisyydests. Alakoulussa tulee esille mo-
nia ‘aikuisten juttuja, kuten mainosten muokatut mal-
lit ja seksuaalisuus, kallit merkkituotteet, tupakka ja

alkoholink&ytts.

.

oli kiinnostavaa

A\ J

e Opin tdn4an uusia asioita maailmankaupasta

*  Ymmarran, mitd mainokset minulle viestivat

e Aion kierrittaa vanhat vaatteeni ja puhelimeni /
Aion harkita tarkemmin heriteostojani
Tunnistan vastamainoksen, kun sellaisen nden

*  Mainosten muokkaaminen / tarkastelu

*  Vastamainos voi muuttaa kuluttajan ostovalintoja

Oppilaissa saa herattdd hdmmennystad ja ajatuksia
- pohdinta on vastamainostydpajan ytimessd. Oppi-
laita ei hankalien aiheiden kisittelyn jalkeen kuitenkaan
sovi j&tta4 neuvottomuuden tai syyllisyyden tilaan, vaan
ratkaisumallejakin tulee tarjota. Vaikuttaa voi monella
tapaa: lisaa tehtavia aiheesta on esimerkiksi globaali-
kuluttaja.fi-sivuston luvussa 7. Térkeinta tydpajan lo-
pussa on saada luokassa aikaan voimaantunut, iloinen
tunnelma, joka vastamainosten kautta syntyy helposti.

-----’

<

*  Mybés purkuvaiheessa kannattaa kdyttis aiemmin opittua terminologiaa, teoriaa ja kuvan tulkinnan valineita.

Vastamainosten tarkastelu yhdessa on paitsi hauskaa, mys parhaimmillaan osuvaa yhteiskunnallista keskustelua.

Kuvia esitellessa kannattaa eritelld niiden yhteyksia syvillisempiin teemoihin, kuten kasvavaan eriarvoisuuteen,

ympéristdongelmiin tai kahlitseviin kauneusihanteisiin.

*  Syventdva: kriittisestd kuvastosta ja oppilaiden vastamainoksista voi tehda nayttelyn koulun seinille

tai nettisivuille.
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Jylhdms, Kimmo & Welp, Klaus (2011) (toim.)
Louserit vuittuun - ja muita Voiman vastamainoksia.
Voima & Into.

KAVI Kansallinen audiovisuaalinen instituutti (2014).
Lapset ja media -opas.

Mediakasvatusseura ry (2013)
Nuorten mediamaailma pshkinénkuoressa,
toim. Rauna Rahja.

OKM Opetus- ja kulttuuriministeris (2013)
Hyvé medialukutaito; Suuntaviivat 2013-2016.
Opetus- ja kulttuuriministerién julkaisuja 2013:11.

OPH Opetushallitus, 2014.
Perusopetuksen opetussuunnitelman perusteet
2014. Maaraykset ja ohjeet 2014:96.

Tamminen, Jari (2013)
Hairikot - kulttuurihéirinnan aakkoset.
Into kustannus.

Internetlshteet:

Adbustersin vastamainoksia (englanniksi):
www.adbusters.org/spoofads

Banksyn uraauurtavaa katutaidetta:
www.banksy.co.uk

Eetin kayttévalmiit powerpointit:
wwwi.slideshare.net/eetti

\_

\\ ,/
LAHTEET JA LINKIT @‘

Eettisen kaupan puolesta ry:n nettisivut:
www.eetti fi

Globaalin kuluttajan foorumi -tehtavasivusto:
www.globaalikuluttaja.fi

Hairikst-Facebook-sivu:
www.facebook.com/Hairikot

Kuilut umpeen -blogi:
www.kuilutumpeen.fi

maailmantalous.net

Mainoskupla-vastamainoskilpailu:
www.mainoskupla.fi

Miné, kuva ja kulttuuri -verkko-oppimateriaali
Internetix-sivusto, Otavan Opisto / Oona Tikkaoja
http://opinnot.internetix.fi/fi/muikku2materiaalit/lukio/
ku/ku1/00_johdanto?C:D=1818921&m:selres=1818921

Puhtaat vaatteet -kampanja:
www.puhtaatvaatteet.fi

Vaatevallankumous / Fashion Revolution:
www.fashionrevolution.org/country/finland

Voima-lehden vastamainokset:
www fifivoima.fi/blogit/Vastamainokset/5

Tarinoita tuotteiden elinkaarista (englanniksi):
www.followthethings.com
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Mit& mainos kertoo ja jattaa kertomatta?
Mit& ovat vastamainokset, ja miten niitd voi hyddyntaa opetuksessa?

Taman oppaan avulla voit ohjata alakouluille tai vanhemmille ryhmille sopivan
vastamainostydpajan, jossa opitaan sekd vastaanottamaan ettd tuottamaan
mediateksteja. Tydpajassa tutustutaan mainosten analyysiin ja maailmankaupan
kysymyksiin markkinoinnin takana, tulkitaan kriittistd kuvastoa yhdessa seka

tehdaan ja esitellddn omat vastamainokset.

Oppaan on tuottanut Eettisen kaupan puolesta ry (Eetti) opetus- ja kulttuuriministeridn
erityistuella. Kiitimme lisaksi kaikkia vastamainostydpajoihin osallistuneita luokkia seka
tydpajoja veténeita vapaaehtoisia. Erityisesti kiitimme yhteistydstd Vantaan Kivimaen

koulua seka Turun Terasrautelan koulun Suikkilan yksikksa.

(\_

EETTISEN Eettisen kaupan puolesta ry (Eetti) on kansalaisjarjest, joka edistaa oikeudenmukaista
KAUPAN

maailmankauppaa, kestévia tuotantotapoja ja vastuullista kuluttamista.
PUOLESTA

Heratamme keskustelua globaalin tuotannon ongelmista ja kannustamme yrityksia vastuullisuuteen.




